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Etude sur le dépistage du cancer
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SYNTHESE
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BASE Omnibus:  800 personnes de 18 ans et plus, représentatives de la population du Grand Nouméa, interrogées entre le 2 et le 23 mars 2010. 

ETUDE SUR LE DEPISTAGE DU CANCER

UTILITE DU 
DEPISTAGE

70 % de l’échantillon déclarent le dépistage primordial
Majoritairement des femmes : 75%

CAMPAGNE 
DEPISTAGE

CANCER 
DU SEIN

DEPISTAGE
CANCER 
DU COL

DE L’UTERUS

NOTORIETE:
90% des femmes interrogées ont entendu parler de la campagne.
IMPACT:
30% des femmes déclarent avoir fait un dépistage suite à la campagne. Il s’agit 
majoritairement de femmes de 50 ans et + (56%), CSP + (36%), retraitées (17%),
européennes (60%).

86 % des femmes interrogées déclarent avoir déjà effectué un frottis 

91% au cours des 2 dernière années : Suite à une initiative personnelle : 64%
Suite à la réception du feuillet CAFAT : 20%
Suite à conseil ou prescription : 17%

Notoriété  : 90% des femmes interrogées

Impact positif : 27% des femmes interrogées se sont faites dépister suite à la campagne
31% des femmes interrogées ont prévu d’aller se faire dépister suite à la campagne
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LE DEPISTAGE DU CANCER
Perception de l’utilité du dépistage

Campagne de dépistage cancer du sein 
Dépistage cancer du col de l’utérus
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Base: 800 répondants
Source/Qu: Pensez vous qu’aller se faire dépister soit utile pour prévenir certains cancers (c’est‐à‐dire pour vérifier que vous n’avez pas de cancers précoces)?

DEPISTAGE DES CANCERS

DEPISTAGE CANCER

Perception de l’utilité du dépistage

Les femmes sont significativement plus 
nombreuses à déclarer le dépistage comme 
étant PRIMORDIAL 
(75% contre 70% de l’échantillon)

70%

28%

1% 1%

C'est primordial
C'est utile
Ce n'est pas toujours utile
Ce n'est pas utile
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Base: 399  femmes
Source/Qu: Avez‐vous vu ou entendu parler de la campagne de dépistage du cancer du sein organisée en NC? Et si oui, est ce que cela vous incite à 
aller vous faire dépister?
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Oui
90%

Non
10%

« Oui, j'en ai entendu parler …
Avez-vous vu ou entendu parler de la 
campagne de dépistage du cancer du 
sein organisée en NC ?

Base : 399 femmes Base : 359 femmes

Notoriété et impact auprès des femmes
CAMPAGNE DE DEPISTAGE DU CANCER DU SEIN

30% … et je suis allée me faire dépister. »

34% … et je vais aller me faire dépister. »

36% … mais je n'ai pas prévu d'aller me faire dépister. »

DEPISTAGE CANCER

La campagne a eu un impact sur plus de 60% des femmes ayant entendu parlé de la campagne qui ont ou vont
effectué un dépistage.
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Base: 359 femmes
Source/Qu: Avez‐vous vu ou entendu parler de la campagne de dépistage du cancer du sein organisée en NC? Et si oui, est ce que cela vous incite à 
aller vous faire dépister?
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Notoriété et impact auprès des femmes selon profil
CAMPAGNE DE DEPISTAGE DU CANCER DU SEIN

DEPISTAGE CANCER

et je suis allée me faire dépister. »
N= 107

Femme de 50 ans et + (56%) *
CSP + (36%) *
Retraitée (17%) *
Européenne (60%) *

et je vais aller me faire dépister. »
N= 122

Pas de différences significatives 
avec la structure de l'échantillon

mais je n'ai pas prévu d'aller me faire dépister. »
N= 130

« Oui, j'en ai entendu parler …

* Ecart significativement supérieur à la moyenne
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Base: 342 femmes
Source/Qu: Avez‐vous déjà effectué un frottis notamment pour le dépistage du cancer du col (chez votre gynécologue par exemple)

71%

20%

4% 4%
1%

Cette année 
ou l'année 
dernière

Il y a 2 ans
environ

Entre 2 ans 
et 4 ans

Il y a plus 
de 4 ans

Je ne me 
rappelle pas 
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DEPISTAGE DU CANCER DU COL DE L’UTERUS

A la question « Quand? », elles répondent :  

Le frottis

DEPISTAGE CANCER

Avez-vous déjà effectué un frottis ?  

Oui*
86%

Non
14%

* Pas de différence significative par 
rapport au profil de l’échantillon

91% des femmes interrogées ont effectué un frottis au cours des 2 dernières années



D
ossier 831 –

A
SS

1 %

1 %

15 %

20 %

64 %

Pour une autre raison 
(medecin)

C'est  le dispensaire qui vous l'a conseillé / qui a 
décidé de le faire

C'est votre gynécologue qui vous l'a conseillé / qui 
a décidé de le faire

C'est parce que vous avez reçu le feuillet rose de 
la CAFAT que vous y êtes allée

De vous-même, c'est vous qui avez décidé de 
faire le dépistage

Base: 337 femmes
Source/Qu: Avez‐vous déjà effectué un frottis notamment pour le dépistage du cancer du col (chez votre gynécologue par exemple)? 9

DEPISTAGE DU CANCER DU COL DE L’UTERUS
Le frottis : à quelle initiative 

86% des femmes interrogées déclarent avoir déjà effectué un frottis (N= 342).

DEPISTAGE CANCER

2/3 des femmes ayant effectué un frottis déclarent l’avoir fait de leur propre initiative.
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Base: 337 femmes
Source/Qu: Avez‐vous déjà effectué un frottis notamment pour le dépistage du cancer du col (chez votre gynécologue par exemple)? 10

DEPISTAGE CANCER

DEPISTAGE DU CANCER DU COL DE L’UTERUS

Les moins de 30 ans (75%)
Les Européennes (75%)

Les Asiatiques (42%)

Elles sont significativement 
plus nombreuses

Elles sont significativement 
moins nombreuses

Les Mélanésiennes (52%)
Les Asiatiques (37%)

Les moins de 30 ans (10%)
Les CSP + (11%)
Les Européennes (11%)

Le frottis : à quelle initiative 

INITIATIVE 
PERSONNELLE 

(64%)

FEUILLET
CAFAT 
(20%)

CONSEIL
(gynécologue, 
dispensaire, 

médecin)
(17%)

Les mélanésiennes (34%) Les CSP + (12%)
Les Européennes (11%)
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